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Staz pracy: 18 lat jako fotograf swpja firma od 6 lat

Katarzyna Kowaliszyn fotografka, mentorka wizerunku, twoérczyni projektow spotecznych Jestem fotografka z 19-letnim doswiadczeniem, a od 6
lat prowadze wtasna dziatalnos¢ gospodarcza. Fotografia to dla mnie nie tylko zawdd, ale sposdb opowiadania historii, budowania wizerunku i
wzmachiania ludzi w ich drodze zawodowej oraz osobistej. Posiadam witasne studio fotograficzne — przestrzen, w ktérej powstaja nie tylko
zdjecia, ale takze odwaga, pewnosc siebie i nowe poczatki. Moje doswiadczenie zawodowe wykracza poza sama fotografie. Pracowatam m.in.
na Uniwersytecie WSB w dziatach marketingu i rekrutacji oraz na Politechnice Wroctawskiej w dziale inwestycji budowlanych, gdzie zdobytam
cenne doswiadczenie w pracy projektowej, organizacji proceséw oraz komunikacji. To wtasnie potaczenie wiedzy biznesowej, marketingowej i
kreatywnej dzi$ pozwala mi kompleksowo wspieraé marki osobiste i biznesy moich klientdw. Specjalizuje sie w sesjach biznesowych i
wizerunkowych, ale moim ogromnym osiagnieciem jest rowniez organizacja i realizacja licznych kampanii spotecznych. Jestem tworczynia
autorskiego projektu ,Kowaliszyn — Odkryj w sobie piekno”, ktérego celem jest wzmacnianie kobiet, budowanie ich pewnosci siebie i
pokazywanie, ze kazda historia zastuguje na uwazno$¢ i szacunek. W mojej pracy facze estetyke z autentycznoscig oraz wrazliwos¢ z
profesjonalizmem. Moim najwiekszym zyciowym osiagnieciem — obok pracy zawodowej — jest bycie mama 7-letniego Jasia oraz zona. To
wiasnie rodzina uczy mnie uwaznosci, empatii i rbwnowagi, ktére sa fundamentem zaréwno mojego zycia, jak i pracy z ludzmi.

Zainteresowania/ Zainteresowania naukowe

e Oprocz fotografii , uwielbiam czytac ksiazki, chcodzic na spacery spedzac czas na poznawianiu nowych miejsc.
e Fotografia, rozwoj marki osobistnej, rozwoj wizerunku w mediach spolecznosciowych.

Preferowani studneci / absolwenci nastepujacych kierunkéw oraz rodzajéw studiow:

e Dietetyka; Kosmetologia; Marketing i sprzedaz; Media i komunikacja w biznesie; Psychologia (jednolite, 5-letnie studia magisterskie);
Turystyka i rekreacja; Zarzadzanie; Zdrowie Publiczne;

e Studia | stopnia (licencjackie); Studia inzynierskie; Studia Il stopnia (uzupetniajace magisterskie; Jednolite magisterskie (5-letnie); Studia
podyplomowe;

Preferowane formy wspotpracy

e Mentoring ogdlny:Z jakimi problemami student moze do mnie przyjs¢? Student, ktéry trafi na mentoring do mnie, bardzo czesto: ma
pomyst na biznes, ale nie wie, jak go realnie uruchomic¢ chce pracowac kreatywnie (foto / wideo / social media), ale nie wie, jak sie wyrdznic¢
ma wiedze teoretyczna z marketingu, ale brakuje mu praktyki nie wie, jak sprzedawa¢ swoja ustuge, a nie tylko ja ,fadnie pokazywac” boi
sie pokazywac w social mediach albo nie wie, co i po co publikowaé chce budowac marke osobista, ale nie ma spojnej wizji mysli o
witasnym studiu / dziatalnosci kreatywnej i nie wie, od czego zacza¢ ma chaos w dziataniach online i brak strategii Czego moge nauczy¢
jako fotografka? budowania oferty fotograficznej, ktéra realnie odpowiada na potrzeby klienta pracy z klientem od pierwszego kontaktu do
finalnego efektu myslenia o zdjeciach nie tylko estetycznie, ale marketingowo tworzenia materiatow foto i wideo, ktére pracuja w social
mediach $wiadomego budowania wizerunku poprzez obraz taczenia fotografii z wideo i storytellingiem Czego moge nauczy¢ jako osoba
prowadzaca witasny biznes? jak zatozy¢ i rozwija¢ wtasna dziatalnos¢ kreatywna jak wyceniaé swojg prace i nie bac sie moéwi¢ o pienigdzach
jak budowa¢ dtugofalowe relacje z klientami jak organizowaé swoja prace, studio i projekty jak mysle¢ strategicznie, a nie dziata¢
chaotycznie jak faczy¢ pasje z realnym dochodem Czego moge nauczy¢ w obszarze social mediéw i marketingu? jak budowa¢ autentyczna
marke osobista jak tworzy¢ tresci, ktére maja sens i cel jak wykorzystywac zdjecia i wideo w komunikacji marki jak méwic o sobie i swojej
ofercie bez nachalnej sprzedazy jak pokazywac proces, kulisy i eksperckosc¢ jak dopasowaé komunikacje do grupy docelowej

e Mentoring biznesowy:Z jakimi problemami student moze do mnie przyj$¢? Student, ktéry trafi na mentoring do mnie, bardzo czesto: ma
pomyst na biznes, ale nie wie, jak go realnie uruchomic chce pracowa¢ kreatywnie (foto / wideo / social media), ale nie wie, jak sie wyrdznic¢
ma wiedze teoretyczng z marketingu, ale brakuje mu praktyki nie wie, jak sprzedawac swoja ustuge, a nie tylko ja ,fadnie pokazywac” boi
sie pokazywac¢ w social mediach albo nie wie, co i po co publikowa¢ chce budowa¢ marke osobistg, ale nie ma spdjnej wizji mysli o
wiasnym studiu / dziatalnosci kreatywnej i nie wie, od czego zaczaé ma chaos w dziataniach online i brak strategii Czego moge nauczy¢
jako fotografka? budowania oferty fotograficznej, ktéra realnie odpowiada na potrzeby klienta pracy z klientem od pierwszego kontaktu do
finalnego efektu myslenia o zdjeciach nie tylko estetycznie, ale marketingowo tworzenia materiatow foto i wideo, ktore pracuja w social
mediach $wiadomego budowania wizerunku poprzez obraz taczenia fotografii z wideo i storytellingiem Czego moge nauczy¢ jako osoba
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prowadzaca wiasny biznes? jak zatozy¢ i rozwija¢ wtasna dziatalno$¢ kreatywna jak wyceniaé swoja prace i nie bac sie moéwi¢ o pienigdzach
jak budowa¢ dtugofalowe relacje z klientami jak organizowac swoja prace, studio i projekty jak mysle¢ strategicznie, a nie dziata¢
chaotycznie jak faczy¢ pasje z realnym dochodem Czego moge nauczy¢ w obszarze social medidéw i marketingu? jak budowa¢ autentyczna
marke osobistg jak tworzy¢ tresci, ktére maja sens i cel jak wykorzystywac zdjecia i wideo w komunikacji marki jak moéwic o sobie i swojej
ofercie bez nachalnej sprzedazy jak pokazywac proces, kulisy i eksperckos¢ jak dopasowaé komunikacje do grupy docelowej



